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FISA DISCIPLINEI
Marketing
1. Date despre program
1.1 Institutia de Invatdmant superior Universitatea de Stiinte Agronomice si Medicind Veterinara
Bucuresti
1.2 Facultatea Ingineria si Gestiunea Productiilor Animaliere
1.3 Departamentul Tehnologii de productie si procesare
1.4 Domeniul de studii Zootehnie
1.5 Ciclul de studii Licenta
1.6 Programul de studii / Calificarea Zootehnie / Inginer
2. Date despre disciplina
2.1 Denumirea disciplinei Marketing
2.2 Titularul activitatilor de curs Sef lucr.dr. Raducan Dragos

2.3 Titularul activitatilor de seminar / | Sef lucr.dr. VINTU Citilin Razvan
laborator / proiect

2.4 Anul de IV | 2.5 Semestrul | 8 | 2.6 Tipul de evaluare | C | 2.6 Regimul disciplinei DS
studiu

3. Timpul total estimat
3.1 Numir total de ore pe |3 3.1.1 Curs 2 3.1.2 Seminar/laborator/proiect 1
saptamana
3.2 Numar total de ore conform | 36 | 3.2.1 Curs 24 | 3.2.2 Seminar/laborator/proiect 12
planului de invatamant
Distributia fondului de timp Ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 13
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregétire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 4
Examinari 2

Alte activitati

3.3 Total ore studiu individual 39
3.4 Total ore pe semestru 75
3.5 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum Tndeplinirea numarului de credite necesare promovarii

4.2 de competente Integrarea cunostintelor de curriculum cu cele de domeniu sau specialitate de la
disciplinele: Management, Contabilitate




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului Materiale digitale, manuale i carti de specialitate,

videoproiector, laptop, tabla

52 de desfisurare a seminarului /

laboratorului

Studii de caz, intrebari-test

6. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale
L]

Aplica principiile fundamentale ale marketingului in contextul pietei produselor
agroalimentare.

Analizeazad nevoile si comportamentul consumatorilor, precum si factorii care influenteaza
decizia de cumparare.

Segmenteaza piata si identifica publicul-tinta pentru produsele si serviciile agroalimentare.
Elaboreaza strategii de marketing pentru promovarea eficientd a produselor agricole si
alimentare.

Utilizeaza instrumente moderne de marketing digital, publicitate si comunicare comerciala.

® Evalueaza performanta activitatilor de marketing prin indicatori economici si de imagine.
e Dezvolta gandirea analitica si creativitatea In formularea strategiilor de promovare.
% 2 e Rezolva probleme complexe de piata prin aplicarea metodelor de cercetare de marketing.
25 o Utilizeaza eficient tehnologiile informatice pentru colectarea, analiza si prezentarea datelor
g § de piat.
38 e Comunica profesionist si persuasiv in contexte economice si comerciale.
® (Colaboreaza interdisciplinar, respectand etica profesionala si principiile concurentei loiale.
7. Rezultatele invitarii
o Studentul/absolventul cunoaste conceptele, principiile si functiile de baza ale marketingului.
o Studentul/absolventul intelege mecanismele de functionare ale pietei si comportamentul
Q consumatorilor.
G, o Studentul/absolventul identifica strategiile si tehnicile de marketing utilizate in industria
§ agroalimentara.
O o Studentul/absolventul cunoaste etapele procesului de cercetare de piatd si metodele de
analizd a datelor.
e Studentul/absolventul intelege rolul mixului de marketing (produs, pret, promovare,
distributie) in succesul organizatiei
e Studentul/absolventul aplicd metode de cercetare de piatd pentru identificarea nevoilor
consumatorilor.
e Studentul/absolventul elaboreaza strategii de marketing pentru lansarea si promovarea
£ produselor.
E e Studentul/absolventul utilizeaza instrumente informatice si baze de date pentru analiza
2. pietel.

Studentul/absolventul planifici campanii de marketing integrate, adaptate mediului
concurential.

Studentul/absolventul evalueaza eficienta activitdtilor de marketing prin indicatori
specifici.

5

Responsabilitate
si autonomie

Studentul/absolventul isi asuma responsabilitatea pentru corectitudinea si etica actiunilor
de marketing.

Studentul/absolventul respectd reglementarile legale privind publicitatea, protectia
consumatorului §i concurenta.

Studentul/absolventul promoveaza valori de transparenta, sustenabilitate si responsabilitate
sociala.

Studentul/absolventul contribuie la dezvoltarea imaginii si reputatiei organizatiei prin
decizii etice si eficiente.

Studentul/absolventul lucreaza independent in elaborarea si implementarea planurilor de
marketing.

Studentul/absolventul manifesta initiativa si creativitate in identificarea oportunitatilor de
piata.

Studentul/absolventul se autoevalueazd si isi dezvoltd permanent competentele de
marketing si comunicare.

Studentul/absolventul integreaza abordari inovative si tehnologii digitale in strategiile de
promovare.




8. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

8.1 Obiectivul Disciplina completeaza cunostintele viitorului specialist cu notiunile specifice
general al disciplinei | @gromarketingului. Acestea se referd la cunoasterea pietei, in atenie fiind metodele

schimburilor de marfuri.

economice de investigatie si analizi economicd ale cererii si ofertei in cadrul

8.2 Obiectivele Insusirea notiunilor legate de rolul marketingului in activitatatea intreprinderii, a
specifice metodelor economice de investigare a pietei produselor agricole si agroalimentare.

pret, distributie si promovare).

notiunilor legate de rolul marketinkului in analizi economici a cererii si ofertei in cadrul
schimburilor de marfuri, precum si a componentelor de baza ale mixului de marketing ( produs,

9. Continuturi

9.1 Curs Metode de predare Observatii
Cap. 1. Marketing — delimitari conceptuale, functii, domenii de aplicare 2
Cap .2. Mediul extern al firmei agricole si agroalimentare. 4
Cap. 3. Piata, cererea de consum si oferta 2
Cap. 4. Calitatea si competitivitatea pe piatd a produselor. Tehnicd moderna de predare 2
(prezentari PowerPoint),
Cap. 5. Mixul de marketing suporturi electronice de curs
5.1.Politica de produs (CD, platforma
5.2. Pretul componenta de bazd a mixului de marketing electronica), prelegerea, 8
5.3. Distributia explicatia, dezbaterea,
5.4. Promovarea problematizarea, metode de
dezvoltare a gandirii, studiul
Cap 6. Filiera produselor in cadrul pietei (cu referire la principlele | documentelor curriculare sial
grupe de produse animaliere). bibliografiei 2
Cap. 7. Organizarea activitatii de marketing 2
Cap.8. Strategii de marketing 2

Bibliografie

1. Constantin M.- Marketingul productiei agroalimentare — Tratat, Ed. AgroTehnica,Bucuresti, 2009
2.Constantin M., Frone F., Chihaia Anisoara — Marketing — Probleme si studii de piatd, U.S.A.M.V.B., Facultatea de

Zootehnie, A.M.C., 2005.

3.Chiran A. — coordonator - MARKETING AGROALIMENTAR - teorie si practica, Ed. Orizonturi, Bucuresti, 2002

4.Chihaia Anisoara — Marketing agricol — note de curs
5. Philip Kotler — Principiile marketingului, Ed. Teora

9.2 Seminar / laborator Metode de Observatii
predare
Tema 1. Capacitatea pietei. Dimensiunea pietei produsului. Cota de piata 2
Tema 2. Previziunea cererii de consum. Previziunea ofertei de produse L
agricole
Tema 3. Evaluarea cererii de consum. Coeficientul de elasticitate Lucrul in echipd 1
si individual,
Tema 4. Calculul zonei de atractie comerciala i migratia cererii de |nttr)ebar|-te_>st, ’
consum. Segmentarea pietei 0 se_rvaglq, .
deductia logica,
s i . comparatia
Tema 5. Modalitati de stabilire a preturilor parat 2
Tema 6. Studiului distributiei produselor agricole si agroalimentare 1
Tema 7. Evaluarea utilizarii bugetului publicitar si determinarea eficientei 1
unei campanii promotionale
Test - Verificarea insusirii de catre studenti a termenilor specifici de marketing 1




Tema de casa — Promovarea unui produs traditional romanesc (activitate in echipe

. . 1
de 3-4 studenti, prezentare finala 15 minute)

10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e Insusirea notiunilor legate de rolul marketingului in activitatatea intreprinderii, a metodelor economice de
investigare a pietei produselor agricole si agroalimentare si a metodelor analizd economica a cererii si
ofertei in cadrul schimburilor de marfuri, precum si a componentelor de baza ale mixului de marketing
( produs, pret, distributie si promovare)

11. Evaluare
Tip de activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere din nota
finala
11.1 Curs insu§i_rii_ de catre st_uden;i a termenilor Evaluare sumativa prin forma
specifici de marketing de verificare (colocviu) 60
112 Seminar /| Capacitatea de a  utiliza | Evaluare  continua  prin
Laborator / Proiect cunostintele asimilate metode orale, probe scrise, 40
practice
11.3 Standard minim | Capacitatea de a aplica cunostintele acumulate, astfel incat s indeplineascd conditia
de performanta de promovare a testului de la lucrarile practice si a colocviului prin rezolvarea a 50%
din subiecte.
Data completirii Semniitura titularului de curs si laborator
25.09.2025
Data avizarii Tn Semnitura directorului de departament
departament
26.09.2025




